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Manual de Identidade

A marca é um elemento catalizador que confere sustentabilidade a todo o programa,
ajudando a criar a percepcao nos beneficidrios, através de uma comunicagéo
emocionalmente positiva, que o Algarve tem uma identidade prépria e é uma marca

coerentecomo territorio QREN.

O nome Algarve sublinha a especificidade da Regiao, o sufixo "21" transporta-nos para
um pensamento estratégico e para um desafio de médio e longo prazo que estd de
acordo com a estratégia de desenvolvimento regional para o periodo 2007-2013, mas

quenaoseesgotanesse prazo.

Este Manual estabelece as normas bésicas de utilizagao das marcas Algarve 21 e QREN
nas situagdes mais comuns. O cumprimento destas normas fortalece a Marca e evita a

incoerénciadeerrosindesejaveis.

A "marca Algarve 21" pretende sublinhar um caracter de modernidade, diversidade e
qualificacdo assente em valores como a credibilidade, a transparéncia, o sentido

estratégicoeaexigéncia.
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A marca

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL




Rigoroso sobre a quadricula

No caso de nado se conseguir reproduzir o logotipo pelos meios habituais, este pode ser
reproduzido através de umaquadricula.

Esta representagao permite confrontar as proporgées e identificacar as regras de

construcdonecessarias paraumacorrectareproducao.

4 mm’

ALEARY

PROGRAMA OPERACIONAL

g2l
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Cores

As cores que compdem o logotipo, devem ser reproduzidas com a maior fidelidade, para
garantirauniformidade e fidelidade dareproducéao.

Preferencialmente, este deverd ser reproduzido em cor directa Pantone (visualizagao
abaixo), de acordo com as indicacées normalizadas. No caso de nao existir essa
possibilidade, poderd ser utilizada a impressao em CMYK dentro dos valores abaixo
descritos.

Para vizualizacdo em ecrd (monitor/televisdo) deverd utilizar as referéncias RGB

indicadas.

CORES DIRECTAS
PANTONE 3015

CORES CMYK
C-100|M-30]Y-10|K-15

CORES RGB

R-0/G-101|B-148

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL
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Preto e Branco

Naversaoapretoebranco, é possivelduas solugdes, positivo e negativo.
Acorétotalmentesubstitu{dapelopretodirecto,nopositivo.Nonegativo
apresenta-seainversaodeste.

Deverd ser evitada a utilizacdo do logotipo a preto e branco, sempre que possivel.

Restringindo-se apenas aos meios impressos apreto, ex:jornais, faxes, etc.

Positivo

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL

Negativo

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL
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Dimensao minima

Para salvaguardar a legibilidade do logotipo em situa¢ées normais, estas medidas
deverdoserrespeitadasnaintegra.

No caso do sistema de reproducao, ou o material a aplicar seja de qualidade inferior,
sugere-se que seutilizem dimensodes superiores.

O conjuntosddeverédserreduzidoaté alarguraminimade 20 mm.

e

OPERACIONAL

20 mm
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Area de proteccao

Asmargens de segurancadefinemas distancias minimas que devem

separar a marca de outros elementos graficos, assegurando assim a sua correcta
percepcao,visibilidade e legibilidade.

Adreadenaointerferénciaapresentadaabaixo, deve ser considerada como o minimo de

espacolivreaoredordamarca.

1/6 largura

1/2 altura

1/2 altura

.

1/6 largura

A

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL
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Comportamento sobre fundos de cores salidas

Diferentes fundos de cor ou padréao, poderao alterar a percepcao do logotipo, prevendo-
seemcertoscasosasuautilizacdonos mesmos.

Sendo um campo em que a variedade pode ser incalculdvel, apresentamos aqui alguns
dos exemplos mais pertinentes, nos quais se verifica que a melhor solucao para fundos
detonalidadeazuléaaplicacaodologotipoabranco,sendo estaamais legivel.

Nos casos em que se verifique a impossibilidade de utilizagdo do logotipo sobre
determinado fundo, sujere-se o cumprimento da margem de seguranca proposta neste

manual

ALGARVE 21 ALGARVE 21 ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL PROGRAMA OPERACIONAL PROGRAMA OPERACIONAL
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Comportamento sobre fundos fotograficos

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL

*T ALGARVE 21

ALGARVE 21 '

PROGRAMA OPERACIONAL
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Tipografia

A tipologia usada na marca é da familia (Apex Sans)

APEXSANSLIGHT C
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXY Z

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

APExSANsBoLp C
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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Obrigacoes de Informacao e Publicidade dos Beneficiarios.

A divulgacao e publicitacdo do apoio (co-financiamento) concedido pelo PO Algarve 21,
através do Fundo Europeu de Desenvolvimento Regional (FEDER), constituem uma
responsabilidade das suas entidades beneficidrias, consagrada na legislacao
comunitariaenacional.

Para conhecer o conjunto integral das obrigacdes em vigor, consulte o website do PO
Algarve 21 (em “Imagem e Publicidade”) e o documento “Guia de Informagao e

Publicidade paraBeneficiarios”

AccbesdelnformacdoeDivulgacio (Obrigacdes e Especificacdes)

1. Em todas as aplicagdes de informacao e divulgacao da operacéo (ou a ela relativas)
devera ser efectuada uma referéncia bem visivel ao co-financiamento comunitério,
através dareproducao integral da logomarca do “PO Algarve 21", da logomarca QREN e
da insignia da Uniao Europeia com indicacao do Fundo Europeu de Desenvolvimento
Regional:

*No casodebrochuras, livros, cartazes, capas, convites e todas as aplicagdes impressas
(por via tipogréfica ou outra), a reprodugdo de logomarcas e insignia serd feita
obrigatoriamente nacapaoucontracapa;

*Nossitios Web, narespectivahomepage;

*Nos espagos publicitarios online (banners), os mesmos devem incluir referéncia ao co-
financiamento;

*Nocasodefilmeseanimacbeselectrénicas, narespectivaabertura;

*No casodeanuncios publicitdrios impressos,nasuabase oulocal equivalente;

* No caso de serem emitidos certificados de participacdo ou documentos equivalentes
relativos a operacoes financiadas, os mesmos devem incluir a referéncia ao co-
financiamento;

* No caso de pequenos objectos promocionais (e.g. “merchandising” de pequeno
formato), apenas serao aplicados o simbolo “Algarve 21" e a insignia da Unido Europeia,
semtexto.

2.No caso de spots de radio, a referéncia ao co-financiamento é efectuada através da
mencao dudio, precedidadaexpressdo“Co-financiamento” ou“Apoio”.

3. Aentidade beneficiéria criard uma pagina informativa no seu Website (se existente),
subordinadaaapresentacao da(s) operacao(des), acessivel através da suahomepage ou
estrutura de navegacao principal. (No caso do projecto desenvolver um Website com
dominio préprio, a homepage do sitio da instituicdo devera disponibilizar um hiperlink.)
Antes do encerramento da candidatura, essa pagina apresentard informacdo da
conclusdo da(s) operagao(Ges), fazendo referéncia aos resultados finais da sua
execucao. Esta orientacdo é cumulativa a obrigatoriedade de reproducao da logomarca
do“PO Algarve 21" dalogomarca QREN e dainsigniada Unido Europeia comindica¢do do
Fundo Europeude Desenvolvimento Regional.

4. Os press releases relativos a operagao deverao incluir um paragrafo relativo ao co-
financiamento, referindo o Programa Operacional (Algarve 21) e o Fundo Europeu de
Desenvolvimento Regional, o objectivo global da operacao e os montantes de
investimentoeapoio.

No caso dos“dossiers de imprensa”ou“ac¢des de visita’ aquelainformacao pode figurar
sob a forma de um “memorando” sobre a operagdo. (Aplicam-se nos materiais

produzidosaobrigacao de figuracdo dabarrade assinaturas do co-financiamento.)
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marca Algarve 21
comamarca UREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 2 1com a Marca OREN.

Este capltuloilustrao comportamento daMarcado
Programa Operacional Algarve 21 com a marca
QREN.
A Marca do Programa Operacional Algarve 21
deverd aparecer em primeiro lugar, seguida da
Marca QREN e, por ultimo, da bandeira da Uniao
Europeia.
A distancia entre cada Marca é definida pela letra
“Y" querepresenta 2vezesamargemde seguranga
daMarcaQREN. L
AalturadaMarcadoProgramaOperacional Algarve ALGARVE 2] @%ﬂ QUADRO 3 [ .k % UNIAO EUROPEIA

M DE REFERENCIA S

*

21 éigualaalturadaMarca QREN, nasituacao(A)e o ) ‘ ESTRATEGICO ! %
o PROGRAMA OPERACIONAL | o NACIONAL W FEDER
50% nasituacao(B) o |

|
L PORTUGAL2007.2013 _ _ _|_ _ _ _ _ _ _ L _ _ _ _ _ _ _ _ _

- BD”

ALGARVE 21 L

AN IO QUADRO _
PROGRAMA OPERACIONAL DE REFERENCIA

ESTRATEGICO
NACIONAL |

PORTUGAL2007.2013. . _ o _ _ . . _ _ e e e e - — - -

UNIAO EUROPEIA

FEDER

(B)

Normas Gréaficas 18



Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicacao.

CONVITES.
Formato17cm x 8.5 cm.

”””” (OO WRORU 7 NGO EUROPEA
ALGARVE 21 C DE REFERENCIA i
PROGRAMA OPERACIONA ! NACIONAL  + Teast

v 12% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicacao / Projectos aprovados.

TABELAS NAHORIZONTAL NA INTERNET.

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN

20% de X Y

ALGARVE 21|

PROGRAMA OP

ERACIONAL

Y

10% de X
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicacao.

LIVROS, BROCHURAS E FOLHETOS
Formato 24 x 21 cm.

Contracapa Capa

Texto

ALGARVE 21

ALGARVE 21 Q PROGRAMA OPERACIONAL
PROGRAMA OPERACIONAL

Y 13% de X 30% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.

Supartes de comunicacao.

CARTAZES MUPI E ROLL UPS
Formato A3.

Formato 50 x 70 cm.
Formato120x 175 cm.

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN

ALGARVE 21

14% de X
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicacao.

OUTDOORS PLACAS DESCRITIVAS.
Formato 800 X 300 cm.

800 cm

300 cm

Y 6% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicacao.

OUTDOORS_PLACAS DESCRITIVAS.

Formato 400 X 300 cm.
400 cm

300cm

8% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicacao.

PASTA PARA DOCUMENTOS.
Formato A4.

www.poalgarve2l.qren.pt

A
/%W “) QUADRO
S DE REFERENCIA
e ESTRATEGICO
| |
b NACIONAL
Z PORTUGAL2007.2013
Comisséo de Coordenacdo e . E\_/e,ntuaJ janela par?
Desenvolvimento Regional do Algarve identificacdo de conteldos

Praca da Liberdade 2

8000-164 Faro Portugal
T.289895 200 F.289895803 591
E.poalgarve2l@ccdr-alg.pt

accarve 21 NSRRI - T

1

! R i i g P SRR
1
1

Y ! ‘

Y 14% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.

Supartes de comunicacao.

CAPA DE CD.
Formato 13,6 X12,6 cm.

ALGARVE 2.| € EJ‘ELF;EEEPENJ,\ UNIAO EUROPEIA
PROGRAMA OPERACIONAL F N ‘

18% de X

X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 .
Suportes de comunicacao.

LABEL DE CD.
Formato11,7X 11,7 cm.

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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comportamento da marca
Algarve Zlcom amarca
QRENeoutras marcas
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas
e aMarca QREN.

R T ]"’”hDA*DfeofffT UNIAO EUROPEIA
| La | ‘ ;////////
‘ Logdtipo do : ALGARVE 2] Qﬁ EgTRREAFTEERGE\EgA
‘ Bereficidri | == AR =  — |
| enetictano | PROGRAMA OPERACIONAL | '/- NACIONAL FEDER
: ‘ Y Y
EXEMPLO
e o ! ™) QUADRO _ T 77777 — UNIAO EUROPEIA
nera ALGARVE 21 JEENGCISS WU .
- | — ESTRATEGICO | X *
ASSOCG'A%AOOEMF’gESARIAu pPObRAMA OpERAClOH/_\L i ‘é//////// NAOONAL | — FEDER
| Y Y
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a
Marca QREN. Suportes de comunicacao.

CONVITES.
Formato17cm x 8.5 cm.

4 R
777777777777 Logdtinodo ORI e o e
gotipo d : ALGARVE 21 p FSTRATEGICO | ok
Beneficiério PROGRAMA OPERACIONA ] NACIONA : * ok
Y
N J
Y 12% de X
X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a
Marca QREN. Suportes de comunicacao.

LIVROS.
Formato AS.

Y 14% de X
Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a

Marca QREN. Suportes de comunicacao.

BROCHURAS E FOLHETOS.
Formato 21 x 21 cm.

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN

21cm

21 cm

Y 8% de X
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a
Marca QREN. Suportes de comunicacao.

CARTAZES MUPI.
Formato A3.

Formato 50 x 70 cm.
Formato120x 175 cm.

Y 14% de X
Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a
Marca QREN. Suportes de comunicacao.

OUTDOORS PLACAS DESCRITIVAS.
Formato 800 x 300 cm.

800 cm

300 cm

ALGARVE 21

Y 6% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a
Marca QREN. Suportes de comunicacao.

OUTDOORS_PLACAS DESCRITIVAS.

Formato 400 x 300 cm.
400 cm

300cm

8% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Dainels publicitarios
de obras
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicacao.

PLACA DE OBRAS DESCRITIVA.
Formato 150 x 100 cm. (dimensao minima)

Materiais recomendados:
Ferro, alum{nio ou chapa zincada.

25% de Y

50%de Y

25%de Y

50% de X

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL

ENTIDADE RESPONSAVEL

DESIGNAGAO DO PROJECTO

CUSTO TOTAL DA OBRA EUROS

COMPARTICIPAGAO COMUNITARIA EUROS

) r— 1
I SSQEEE;ENcm‘ on UNIAO EUROPEIA
cd , * *

»(/ ESTRATEGICO ! -

] NA,GONAL ! ot de Desenvolvimento Regional
L PORTUGAL2007.2013 1

I I

I I

I I

l 1

150 cm
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com a Marca OREN.
Suportes de comunicagao.

PLACA DESCRITIVA PERMANENTE.
Formato 40 x 40 cm.

Materiais recomendados: 40% de X
Acrilico.

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL

ENTIDADE RESPONSAVEL

40 cm DESIGNAGAO DO PROJECTO

DATA

1 W/
!; QUADRO UNIAO EUROPEIA
|

W DE REFERENCIA
r//// ESTRATEGICO Fundo Europeu
j/’/ NAE\OJUVAULZ de Desenvolvimento Regional
L PORTUGAL2007.201:
® [
28% de X 40 cm
X
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situacoes
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas
e a Marca OREN noutras situacoes.

7k77777777777777737 7777777 | [ r,,,:l/ﬁiQUAiDioiAiiT 777777777777 UiNI;\OiEUROPEIA
T ALGARVE 21 GG 8
| romotor PROGRAMA OPERACIONAL | NACONAL | FEDER
: ‘ Y

EXEMPLO

" % enterprise | | =~y QUADRG T i
! enterprlse: ALGARVE 2] | | ////;/,,/// DE REFERENCW > * *, UNIAO EUROPEIA
7o europe | — ESTRATEGICO L

% network (RUSHANA D ERACOAL C e S WML reoen
: Y Y
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a
Marca OREN noutras situacoes. Suportes de comunicacao.

CONVITES.
Formato17cm x 8.5 cm.

ALGARVE 21

PROGRAMA OPERACIONAL

Y 12% de X

Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 com outras marcas e a
Marca OREN noutras situacoes. Suportes de comunicacao.

CARTAZES MUPI.
Formato A3.

Formato 50 x 70 cm.
Formato120x 175 cm.

Y 14% de X
Y =2 x Margem de Protec¢ado da Marca QREN

Normas Gréficas 42



Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 em sites na internet de
entidades apoiadas pelo programa. Suportes de comunicacao.

SITES NA INTERNET.

PR—— — i - i 3t
gpren =B 2 Ontiine P Thudie epoisan®
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Comportamento da Marca do Programa Operacional Algarve 21 em espacos publicitarios
online (banners). Suportes de comunicacao.

ESPACOS PUBLICITARIOS ONLINE (BANNERS).

1° SLIDE

2° SLIDE

3° SLIDE

4° SLIDE

=) QUADRO

DE REFERENCIA
ESTRATEGICO
NACIONAL

PORTUGAL2007.2013

| [ P72
|

|

ALGARVE 21

Data do Evento - Local do Evento

Inscricoes www.ccdr-alg.pt
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Para saber mais sobre o Programa
Operacional Regional do Algarve
consulte o site www.poalgarve2l.qren.pt

Comissao de Coordenacao e
Desenvolvimento Regional do Algarve
Praca daLiberdade 2

8000-164 Faro Portugal

T.289895 200 F.289895 803591

E. poalgarveZ2l(@ccdr-alg.pt

ALGARVE 21 D ReFERENCIA UNIAO EUROPEA

I ESTRATEGICO
PROGRAMA OPERACIONAL I \J NACIONAL

%

| |
)
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